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一、网站

网址：http://www.anhua.gov.cn/1/12/default.htm

该页面属于安化县人民政府官网专题内嵌子页面，遵循全国政务网站统一标

准版式，整体分为全局导航区、专题头部 Banner 区、主体内容区、底部页脚四

层纵向结构。

1.1 网站一级全局主导航（通栏深色导航条）

版式：横向水平菜单，白色文字 hover 变色高亮

菜单模块：安化动态、政务公开、办事服务、政民互动、专题专栏、神韵安

化、安化黑茶（当前页高亮）；

跳转逻辑：点击任意栏目直接切换至对应政务板块，是页面顶层导航骨架。

1.2 安化黑茶专题专属 Banner 头部

1.2.1通栏大图模块，专题独立视觉区，宽度 100%自适应屏幕：

背景图：资江、安化地标阁楼、茶园茶叶水墨国风图；

视觉文字：毛笔书法大字[安化黑茶]+英文 ANHUA；
分割线：Banner下方一条深绿色分隔条，区分视觉区与正文；

定位：品牌形象展示，强化黑茶专栏主题，无跳转按钮，纯展示。

5.

https://link.wtturl.cn/?target=http://www.anhua.gov.cn/1/12/default.htm&scene=im&aid=497858&lang=zh
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1.3 核心主体内容区

1.3.1板块一：产业资讯

排版：标题左对齐，新闻列表单行展示，结构统一：标题文字 + 右侧发布

日期（如 06-15、06-04）；

内容样式：左图右文，每条新闻点击跳转详情页；

排序规则：按发布时间倒序，最新峰会、茶博会、产业动态置顶；

底部「更多」按钮：跳转完整新闻列表分页，支持翻页。

1.3.2板块二：历史文脉

排版同资讯，文字列表；

内容分类：马王堆汉墓茶叶溯源、渠江薄片、贡茶历史、茶马古

道史料；

文字风格偏文史科普，段落详情页带古籍原文引用。
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1.3.3板块三：黑茶科普百科

列表条目：天尖、贡尖、茯砖、千两茶、原料鉴别、地理标志别；

详情页图文结合：文字说明 + 工艺实拍图，标准化官方科普。

1.3.4板块四：正规茶企名录

排版：企业名称单行链接，标注企业全称（白沙溪、中茶安化一厂等龙头）；

o功能：点击查看企业备案、生产资质、地理标志使用资格，用于消费者辨

伪。

1.3.5板块五：产品名录

排版：四列均等横向排布，对称整洁，政务清雅国风；

色彩：浅青淡绿为主低饱和水墨底色，仅天尖茶标题用绿色突出；

功能：轮播翻页浏览黑茶四大核心品类，轻量化科普模块；
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风格：无花哨营销元素，贴合政府官网素雅、科普属性。

1.3.6板块六：云览茶香

结构分层：顶部国风标题「云览茶乡」配青绿山水纹样；中间核心是卷轴造

型视频播放器；左右设翻页箭头，可切换宣传影片。

视觉设计：整体淡青水墨国风，播放器用古风蓝色卷轴边框，契合安化茶文

化；风格素雅政务风，无商业元素。

功能定位：轮播式视频展示模块，用来播放茶乡风光、产业宣传片，线上沉

浸式展示安化茶园与文旅风貌。

1.4 底部页脚

分层布局：上分栏导航：五级政务下拉筛选框（国家部委/市州/区县/县直
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机关/乡镇街道）；下深蓝色页脚主体区，分三列排布。

内容分区：左：党政机关、政府纠错、信用中国官方标识；中：网站导航链

接+主办/承办单位、运维电话； 右：ICP、网站标识码、公安备案等合规资质。

设计与作用：标准政务深蓝色页脚，文字简洁规整；功能：政务层级快速跳

转、公示网站主办主体与全部备案资质，满足政府网站合规公示要求，提升公信

力。

1.5 总结

这份文档调研了安化县政府官网安化黑茶专题页面，网站分导航、专题

Banner、主体内容、页脚四层，水墨国风政务素雅风格。主体设产业资讯、历史

文脉、科普、茶企名录、产品名录、云览茶乡六大板块，覆盖产业动态、茶史科

普、正品辨别、文旅展示；底部规范公示备案与运维信息，整体权威合规，一站

式提供安化黑茶官方综合资讯。

二、公众

2.1 公众号简介

坚持面向产业、市场、未来的

原则，集中传播安化黑茶产业发展动

态、深度报道行业最新成果、及时推

送企业重大新闻、系统推介安化黑茶

文化、全面推广安化黑茶品牌，重点

服务茶企茶农和广大茶叶爱好者。把

安化黑茶官网建设成为权威、公正、

智慧、一流的现代网站。

2.2 宣传方式

内容策略：以“文化+产业”为核心的深度内容营销，该公众号的宣传内容
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有明确的定位，它的宣传方式非常聚焦，主要就是通过发布图文资讯来进行。

2.2.1传播黑茶文化与历史

公众号深度挖掘安化黑茶的千年文化底蕴，系统传播

其历史文脉、古法制茶技艺和民俗文化。这种将品牌与深

厚文化绑定的方式，旨在塑造权威、专业的品牌形象。

2.2.2聚焦产业发展与行业动态

作为官方公众号，它扮演着行业窗口的角色，集中报

道产业发展动态、行业最新成果和企业重大新闻。内容常

涉及政府规划、行业标准等宏观信息，极具权威性。

2.2.3定位清晰

公众号简介明确了其任务是“坚持行业导向、市

场导向、未来导向的原则”，这决定了它不是一个泛

泛而谈的茶文化号，而是服务于特定产业的窗口。

2.2.4形式统一

宣传形式以文章为主，风格相对统一和官方。内容

旨在全面展示安化黑茶产品，并作为“交流展示平台”。

2.2.5连接线上线下

公众号也是推广和报道线下活动（如“故宫贡茶千

两茶系列活动”）的核心阵地，通过发布活动资讯，将

线下的关注度引导至线上。

2.3 宣传内容

2.3.1产业发展动态

重点传播安化黑茶产业的最新发展情

况。例如，你提供的图片中就有关于“安化

黑茶国家地理标志产品保护示范区创建启

https://m.gddfy.com/article/16363.html
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动”的报道。

2.3.2行业最新成果

深度报道行业内的新成就、新技术等。

2.3.3企业重大新闻

及时推送安化黑茶相关企业的重大事件。

2.3.4黑茶文化宣传

系统性地宣传和推广安化黑茶的文化与历史。

2.4 受众人群

从其简介来看，这个公众号的宣传有明确的服务对象和目标：

2.4.1核心受众

产业相关者：公众号明确表示要“重

点服务茶企业、茶农、茶爱好者”。这意

味着其核心受众是产业链上的从业人员

和深度爱好者。这部分人群关注行业政

策、市场动态和技术革新，是公众号信息

传播的核心圈层。

2.4.2宣传导向

坚持行业导向、市场导向、未来导向

的原则。

总的来说，这个公众号的宣传方式比

较传统和官方，主要是通过发布行业资

讯、企业新闻和文化科普类的图文内容，

来服务于产业从业者和爱好者，推广“安

化黑茶”这一区域品牌。

https://m.gddfy.com/article/16363.html
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2.5 优缺点

2.5.1优点

协会公众号比个人公众号更有权威：由安化县人民政府主管、县茶叶办和县

茶业协会联合主办，简介也明确其宗旨是“坚持行业导向、市场导向、未来导向

的原则”。这一定位使其在发布行业政策、标准等信息时，具有其他商业账号无

法比拟的权威性。

内容聚焦，服务产业：它“重点传播安化黑茶产业发展动态，深度报道行业

最新成果，及时推送企业重大新闻”。这种专注使得它成为茶企、茶农和深度爱

好者获取行业资讯的可靠渠道。

2.5.2缺点

内容多为“企业新闻型”：即大量发布公司内部动态，这些信息与普通消费

者的兴趣和需求关联不大，难以触达和留住真正的用户。

形式单一，缺乏互动：公众号似乎仍以传统的图文资讯为主，缺乏短视频、

直播等更生动的新媒体形式。同时，也缺少与用户的互动环节，整体像一个单向

的“官方公告栏”，而非一个活跃的交流社区。

营销转化能力弱：公众号在“品牌打造、内容传播”上或许做得不错，但在

“营销方面有所欠缺”。它更像一个信息发布平台，没有很好地打通从“看到”

到“购买”的闭环。

2.6 自己做时的建议

首先，我们自己做时要往宣传，营销安化黑茶的方向做，要多一点图片，

视频，直播，公众号文章要做分类，提高用户体验，让用户可以清楚地知道那些

是他们需要的，其次，不要做企业新闻式，没有吸引性，做新型的年轻化公众号，

我们的受众群体不仅仅是重点服务茶企业、茶农、茶爱好者，还有追求健康与品

质的消费者：安化黑茶“健康属性”是其重要卖点，吸引了大量关注养生、减肥、

降血脂等功效的中青年消费群体与年轻消费群体：积极拓展年轻用户。通过推出

“冷泡”黑茶等便捷、时尚的新产品，以及采用直播等新媒体形式，公众号也在努

力吸引注重便捷化、时尚化体验的年轻一代。
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三、短视频平台

3.1 小红书

3.1.1宣传方式：多元化渠道协同

安化黑茶的宣传方式并非单一投放，而是构建了一个多元、协同的矩阵。

图文与短视频“种草”：这是最主要的方式。通过发布“办公室养生茶”、

“减脂黑茶食谱”等图文或短视频，将产品融入消费者的日常生活场景，实现“种

草”。

KOL与达人合作：与小红书上的知名博主、网红合作进行产品推广。例如，

联动达人开展“制茶大师课”等活动，借助其影响力触达更精准的粉丝群体。

品牌账号专业运营：设立专门的小红书运营岗位，进行账号的全案规划、定

位及日常运营，并采用 “直播运营+内容种草”双驱动的模式来提升品牌影响力

和转化率。

PGC引领，UGC 裂变：由官方或专业团队（PGC）生产高质量内容，如纪录

片式短视频，再带动普通用户（UGC）自发分享，形成传播裂变。

直播带货与互动：直播是重要的销售和互动渠道。通过“沉浸式云茶馆”等

直播形式展示产品、讲解文化，并结合预售等促销环节促进销售。

线上线下联动：线上宣传引流至线下，如设计“安化茶马古道研学游”等茶

旅融合项目，或在文化街区开设“黑茶文化馆”，提供深度体验。

3.1.2受众人群：分层定位，精准触达

安化黑茶的营销并非面向所有人，而是进行了精细的人群分层。

核心目标：都市白领与年轻消费者：这是当前营销重点突破的群体。他们关

注产品的颜值、便捷性和健康属性。内容上通过“办公室养生茶”等场景切入，

并尝试“冷泡黑茶”等创新形式来吸引他们。

传统茶客与收藏家：这部分人群注重茶品的历史、工艺和收藏价值。营销上

会突出“非遗工艺+年份价值”，并通过线下品鉴会等活动来维护。

商务礼品市场：针对商务送礼需求，推出搭配精美礼盒、融入安化山水元素

的礼品装。

健康与养生人群：直接面向所有关注健康的消费者，将安化黑茶定位为健康

饮品，强调其“消食解腻”等功效。

文化旅游爱好者：通过设计“安化茶马古道研学游”等项目，吸引对茶文化

和体验式旅游感兴趣的人群。
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3.1.3作品调研

（1）主题：咱们安化黑茶也有自己的纪录片了！

作者：山有德

点赞：105
类型：文化纪实类宣传短视频。

内容亮点：纪录片从历史、风土、工艺、科研等维度，全面展现了安化黑茶

的文化与价值，并探讨了其健康功效的科学原理。

拍摄手法：风格借鉴了纪录片的叙事手法。

（2）主题：大学生作业求赞求评论

作者：我已力竭

点赞：123
类型：二次创作的“作业”式混剪视频。

内容亮点：在小红书这个以“种草”和精致生活为主流的平台上，一个坦承自

己为“求赞求评论”而做作业的帖子，反而显得真实、不做作，容易引发同为大学

生用户的共鸣。

拍摄手法：非博主拍摄，而是从网络各处收集而来。

缺点：画质一会儿清晰一会儿模糊。中间一段空镜有点太长。介绍得太少可

以再加一点。字幕两边可以不打括号。有些地方文字看不清楚。
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（3）主题：安化一根千两茶能喝五年，究竟是如何制作的

作者：橙子探世界

点赞：622
类型：微型纪录片或工艺探秘视频。

内容亮点：选题精准，直击痛点,标题“能喝五年”直击大众对黑茶“耐存放”
的好奇心，用具体时间制造强烈悬念，吸引点击。

拍摄手法：视频主要用写实镜头记录千两茶制作过程，真实性很高。

（4）主题：湖南省茶文化宣传片

作者：长沙影视-壹贰叁

点赞：128
类型：人文宣传片或广告片。

内容亮点：视频的目的不仅是展示，更是为“安化黑茶”这一地域品牌进行文

化赋能，提升其知名度和美誉度。
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拍摄手法：运用了专业摄影设备、稳定的镜头运动、精心设计的构图和后期

调色。拍摄手法会将安化的自然风光（如茶园）与制茶、品茶的人文活动相结合，

展现“人、茶、自然”的和谐画面。

3.2B站

3.2.1整体热度概况

B站上“安化黑茶”相关内容具有稳定的关注基础，但呈现明显的两极分化

特点：

3.2.2内容主题分类与特点
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主题类型 代表内容 流量特点 受众画像

非遗工艺展示
百两茶制作、茯砖茶发

花工艺
高（52万+）

泛文化爱好者、非遗

关注者

科普教学类
黑茶分类、冲泡技巧、

金花揭秘
中（17万） 茶小白、养生党

争议曝光类
传销骗局、夸大功效、

老年人受骗
中高（110万） 社会新闻关注者

纪录片/公开

课

《走遍中国》安化黑茶

专题、农大课程
较低（数千） 深度学习者

青年化创作
短视频大赛作品、返乡

创业 Vlog
新趋势（逐步增

长）

Z世代、返乡话题关

注者

3.2.3高流量内容共性分析

综合播放量最高的几类内容，可以发现以下共性：

1. “世界茶王”概念高频出现：千两茶被称为“世界茶王”的话题反复出

现在标题中，搜索关键词“安化黑茶 世界茶王”有 26.2 万相关视频，是公认的

认知锚点。

2. 非遗+手工技艺是核心吸引力：标题如“23道工序，全部由手工完成”“非

遗杠爷的号子”等，主打“即将失传的手艺”情感点，观众对传统技艺的敬畏感

转化为高完播率。

3. 视觉冲击力强的内容更易传播：百两茶踩制过程的集体劳动场面、茯砖

茶“金花”的显微镜特写，属于 B站用户偏好的“硬核视觉”风格。

3.2.4同类型案例

案例一：彭南科——非遗工艺短视频标杆。

UP主“彭南科”安化黑茶百两茶制作视频播放量 52.4 万。其成功要点：

无旁白、纯画面：全程用现场原声+轻背景音乐，用户沉浸感强。

过程完整：从原料到成品的全流程记录，满足用户“看完就懂”的需求。

节奏轻快：7分钟视频涵盖 23 道工序，剪辑紧凑不拖沓。
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案例二：《茶脉》——返乡创业+非遗传承叙事。

2025年“外研社·国才杯”短视频大赛参赛作品，采用“孙女回忆+爷爷制

茶”的叙事结构，讲述安化黑茶从传统走向“一带一路”的故事，同时融入“科

技赋能”“乡村振兴”等时代议题。其成功要点：

情感共鸣：祖孙两代的故事线比单纯介绍茶叶更打动人。

新旧对比：传统制茶 vs 电商直播、非遗技艺 vs 年轻返乡。

主题升华：将安化黑茶与“美丽中国”“文化自信”等宏大叙事关联。

案例三：《茶与茶话-宣传片》——国风动画风格茶文化宣传视频。

该片采用中国古代绢本画风格，以国风动画形式呈现茶文化意象。其成功要

点：

国风视觉：以美学降维替代叙事铺垫。

形式创新：用“最潮的方式讲最古的故事”。
“轻量化”表达：一分钟内的精准打击。

3.3 抖音

3.3.1调研内容

调研内容：抖音没有官方平台，所以调研安华黑茶相关短视频、直播账号、

带货商品及相似茶叶账号。
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3.3.2内容账号矩阵

目前抖音安华黑茶运营账号可分为四大类：

政府/官方 IP：以“陈灿平博士说茶”“央广网”“邮乐网官方账号”等账号

为核心，是品牌初代流量核心来源，主打公信力、产地溯源、产业科普，信任度

高。

品牌商家：湖南安化黑茶正品店、安化黑茶（慧妹）等账号，主打产地直供、

产品实拍、工艺讲解，以店铺直播为核心，是平台销量主力。

达人/主播账号：分为本地助农达人、科普非遗文化主播，多以“产地探店、

茶知识科普、福利秒杀”为内容形式，是短视频种草、引流的核心力量，由于达

人/主播这类人群本身带有一定流量所以这类种草视频的浏览量和点赞数量相较

官网和商家更高。

3.3.3爆款视频和普通视频对比
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爆款视频：

案例一：彭南科（非遗传承守护人，创作者）

他共发了三条关于“安话黑茶”的视频每条都破万，最高有 45 万赞。短视

频整体节奏浮躁，但他的视频风格偏向慢节奏手工纪实，慢悠悠砍竹、制篓、制

茶，节奏舒缓，慢节奏治愈观感提升完播与停留。

案例二：林东野（非遗文旅博主）

别家是匠人蹲点制茶讲解，他采用旅行探店式寻茶叙事，以游客探访视角边

走边看，门槛低，既像文旅短片，又做茶文化科普，跳出常规茶叶宣传。画面精

致文艺，氛围感拉满，靠沉浸式画面种草，契合当代人解压需求，完播率远高于

直白卖茶短视频。

普通视频：

案例：央广网

央广网是国家级新闻平台，内容核心是地域文化科普、栏目供稿（《沿着纬

度听中国》系列分集），节奏偏平缓、镜头单一，文案偏书面化、学术感强：“酝
酿陈香的魔法、发酵奥义”，没有个人故事、乡愁、匠人故事、旅行氛围感，无

法戳中都市解压，难以成为爆款。

3.4 快手

3.4.1调研概述

调研覆盖快手安化黑茶短视频、直播、带货商家、政企及同类茶叶账号，梳

理内容生态、流量规律，对标抖音做差异化对比。
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3.4.2账号四大分类

1.政府 / 官方 IP
融媒体、邮政助农、县长助农账号，以产地溯源、助农专场直播、产业科普

建立正品公信力，短视频流量一般，大型直播转化能力突出。

2.品牌茶厂商家号

安化黑茶工厂直营店，厂房、茶山实景直播为主，实拍渥堆、千两茶制作，主推

低价试喝、口粮茶、收藏礼盒，短视频仅为直播间引流，是平台销量主力。

3.本土茶农 / 匠人草根达人

本地茶农、非遗制茶师傅，拍摄采茶、农家煮茶、手工制千两茶日常，方言科普

真假黑茶避坑，短视频点赞、种草数据最优。

4.跨界茶叶达人

外地养生、文旅博主，实地探访安化茶园带货，整体播放量高，但粉丝精准度不

足。

3.4.3爆款视频与普通视频对比

爆款视频非遗匠人纪实（对标抖音彭南科）：

本地千两茶匠人原生态实拍，无华丽文案，搭配车间原声、本土山歌，完整记录

编篓、踩制千两茶全过程，慢镜头突出手工细节，乡土治愈感强，单条点赞 10 万

+，引流直播间效果极佳。

普通视频（对标央广网抖音科普短片）：

央媒、县域融媒体科普短视频，内容讲解渥堆发酵、金花工艺，文案书面晦

涩、镜头单一，只有理论科普，缺少匠人、乡村故事，无实用避坑内容，难以引

发用户共鸣，单条点赞仅百余个，几乎无法引流直播。
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3.4.4调研小结

乡土纪实、匠人手工内容更容易出爆款，纯书面科普内容流量疲软。

官方 IP、茶厂商家、本土达人三方联动，是流量与销量最优模式。

内容创作减少专业书面话术，增加实景、避坑科普；转化重心放在直播间。
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