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一、调研对象

序号 企业名称 网址 层次

1 SKYUI

SKYUI | 创新体验专家|用户体验

设计公司|产品 UI 界面设计公司|交互|

网站|软件|APP|上海|国内
高端

2 唐硕 唐硕官网网址：www.tangux.com 高端

3 EICO https://www.eicoinc.com/ 高端

4 微谱数码
https://www.weiputech.com/

中高端

5 极简慕枫 https://mfsunny.com/ 中高端

https://www.skyui.com/zh/
https://www.skyui.com/zh/
https://www.skyui.com/zh/
唐硕官网网址：www.tangux.com
https://www.eicoinc.com/
https://www.weiputech.com/
https://mfsunny.com/


二、调研内容

2.1官方网站调研

2.1.1 SKYUI

一、调研内容

1、网站风格

极简专业的高端数字设计工作室风格，干净克制、科技感强、

重信息层级与专业度，适配金融、科技、出行等大客户审美。

2、网站色彩搭配

主色：偏科技感的深蓝和藏青

占比最高的颜色:白色（大量留白）文字：深灰 边框、分割

线：浅灰

点缀色：浅蓝、青蓝渐变

无高饱和艳色，整体低对比、高质感、偏冷色调

3、导航层级及内容



导航分两级，一级为顶部主导航，简洁固定；包含：联系我

们、中英文转换按钮、以及一个右上角极简菜单，点击可展开全

页面导航

4、首页 Banner 图数量、内容及表现形式

1 张全屏 Banner，内容为品牌 slogan，白底配深色文

字，右侧的图片堆叠设计。



5、首页栏目数量、内容及布局形式

共 6 个核心栏目，含品牌 Banner、服务介绍、案例展示、

团队优势、合作客户、联系入口；自上而下全屏模块化单列布局，

左侧文字随滚动动态变化，右侧图片随滚动错落排版，通栏居中、

留白充足、规整简洁。

6、首页网站底部空间内容及布局形式

内容：品牌 Slogan、「联系我们」按钮、品牌 LOGO 与定位、办

公地址、邮箱、电话、社交媒体入口、版权声明、备案号与技术支持信

息。

布局形式：左右分栏 + 底部通栏

左侧：文字信息区，从上到下依次为品牌标语、行动按钮、品牌信

息与联系方式，排版清晰对齐。

右侧：动态 3D 地球视觉元素。

最底部：通栏展示版权与备案信息，居中对齐，极简规整。



7、分页数量、内容及布局形式

共 4 个核心分页，含首页、服务案例页、关于我们页、联

系咨询页，按顺序布局，鼠标滚动就能看完所有核心分页，很方

便



8、交互效果（有趣的交互效果，之前的项目没考虑到的效果）



文字随滚动动态切换、案例图片随滚动错落排版、底部 3D 动态

地球、按钮 / 卡片鼠标经过反馈、全站平滑滚动，整体细腻高级。

9、网站功能

具备导航跳转、案例浏览、品牌 / 服务展示、联系咨询、

社交跳转、合规信息展示等基础与互动功能。

2.1.2上海唐硕信息科技有限公司

网址：http://www.tangux.com

1. 网站风格：

网站整体走极简路线，视觉上非常克制，没什么多余装饰。这

种干净的处理方式恰好契合“体验咨询”的行业属性，给人专业、理性、

不浮夸的印象。内容以模块化方式清晰排布，信息层级分明，浏览下

来感觉很顺畅，不会因为花哨元素分心，对建立品牌信任感有帮助。

2. 网站色彩搭配：

配色体系可以概括为“深底+白字+低饱和点缀”。页面背景用的

是深炭黑色，主体文字是纯白，对比度拉得很高，不同光线条件下阅

读都不吃力。强调色用得特别克制，只在关键按钮或重点信息上出现，

都是低饱和的浅色，起到引导视线的作用，但不破坏整体的沉稳调性。

导航、图标、按钮到分隔线，所有元素的设计语言是统一的，品牌视

觉识别做得比较到位，翻遍页面没有出现风格割裂的地方。

3. 导航层级及内容：

http://www.tangux.com


导航采用两级结构，顶部的水平导航栏固定显示，始终悬浮在

页面上方。一级菜单覆盖了 7个核心入口：首页、解决方案、行业领

域、经典案例、体验洞察、关于我们、联系我们，基本网站所有重要

内容都能从这里触达。鼠标悬停会展开二级下拉菜单，把相关内容做

了归拢。比如“解决方案”下细分了以用户为中心的战略、用户增长与

运营、产品与服务解决方案整合、零售门店体系升级、数字化&体验

管理五项服务；“行业领域”下面列出了汽车家电、日常消费、金融政

务三大核心赛道。层级关系清楚，找东西不费劲。

4. 首页 Banner 图数量、内容及表现形式：

首页 Banner 只有一张首屏通栏大图，没有轮播。背景是城市

天际线的画面，上面压了品牌核心宣传语“用户至上 增长自来”，下

面跟着英文副标题“Users First, Growth Follows.”，一句话就把品牌定位

讲明白了。表现上采用静态大图，加载时带了一个很轻的淡入上浮动

效，既让首屏不至于太沉闷，又不会喧宾夺主，和整体极简风格是协

调的。



5. 首页栏目数量、内容及布局形式：

首页内容按 B2B咨询网站常见的垂直通栏结构铺开，一共分 7

个核心板块，从上到下依次是：

· 首屏 Banner 区：传达品牌定位；

· 解决方案服务区：展示 5大核心服务能力；

· 品牌荣誉展示区：罗列公司与团队获得的行业奖项，用来建立

初步信任；



· 经典案例展示区：放出了与招商银行、小罐茶、卡萨帝等头部

品牌的合作实例，直接体现服务实力；

· 行业领域覆盖区：再次梳理汽车家电、日常消费、金融政务三

条业务主线；

· 体验洞察内容区：展示行业研究、观点文章，输出专业思考；

· 转化联系入口区：提供合作需求提交表单和联系方式，引导有

意向的访客留资。

各板块之间通过留白和背景色的细微变化自然分隔，滚动的时

候节奏感很好，不会让人感到内容堆砌。视觉上主次分明，主标题、



关键数据、行动按钮会通过字号和颜色跳出来，次要信息则相对弱化，

浏览负担不大。

6. 底部空间内容及布局形式：

页脚采用左右分栏的通栏布局，把末端信息集中整理在一起。

左侧是文字类内容，包括公司主体名称、商务联系方式，以及“联系

我们”“商务合作”这类快捷入口链接；右侧放置了品牌公众号二维码，

旁边有“微信扫一扫 关注公众号”的引导文字，方便访客在浏览结束

后进一步关注品牌动态。信息排布简洁明确，重点就是联系和关注两

个动作。

7. 分页数量、内容及布局形式：

首页采用了长滚动设计，所有核心内容全放在一个页面里，不

分页，用户一口气就能浏览完，省去了来回跳转的麻烦。在案例列表、

体验洞察文章列表这类内容聚合页中，使用的是标准底部分页控件，

包含页码和上/下一翻页按钮，默认每页显示 10条内容。分页条统一

放在内容区域底部居中位置，样式是深色底浅色字，和网站整体风格

保持一致。

8. 交互效果：

交互上处理得比较利落，兼顾了实用和细微的体验感。导航栏

在页面滚动时固定吸附在顶部，随时可以跳转到其他模块，不用再滚

回顶部。下拉菜单的展开和收起动画很干脆，没有拖沓感。页面各个

模块在滚动进入视口时，关键信息会带一点淡入或轻微上浮的动效，

让长页面滚动多了些层次感，不会显得单调。右上角还提供了语言切



换（中/英）和深色模式切换的小图标，照顾到了不同使用习惯的人，

细节上确实体现了用户视角。转化表单设计得也比较简单，输入框的

反馈状态一目了然，填写的时候没什么心理负担。

9. 网站功能

从功能层面看，网站覆盖了 B2B咨询业务从浏览到转化的主要

环节：

· 顶部导航支持快速跳转，固定显示的设计让长页面操作效率更

高；

· 中英文双语切换适配了不同语言用户的需求；

· 深色/浅色模式切换适应不同光线环境和个人偏好；

· 在线咨询转化通过一个极简的需求提交表单实现，只保留姓名、

公司、联系方式、需求描述几个核心字段，提交门槛很低；

· 案例和洞察文章等内容做了结构化展示，列表页支持分页浏览；

· 公众号二维码提供了私域引流入口，方便对品牌感兴趣的用户

持续关注后续内容和动态。

整体看下来，网站的设计和功能都是紧紧围绕“以用户为中心”

的思路来落地的，作为一个体验咨询公司的线上门面，专业感和细节

都到位了。



2.1.3EICO

网址：https://www.eicoinc.com/

用户群体：这个网站主要服务企业客户、品牌方、设计师、设计

专业学生，还有互联网产品团队。

网站风格：整体走简约高级的路子，是当下很流行的现代极简风。

色彩：主色调选用深灰和白色，再搭配少量品牌专属配色，视觉

上低调又有质感。

导航层级：一级导航（含业务分类导航）

一级导航名称：案例、关于我们、联系我们

业务分类导航：新智能、新出行、新零售、新健康

截图说明：网站顶部导航固定悬浮，与品牌 Logo 并列，仅保留

3 个核心入口，搭配全屏 Banner 呈现品牌理念，整体干净利落。

首页 banner：

https://www.eicoinc.com/


一张全屏大图，文字介绍企业理念「GROWTH BY DESIGN 设计实

现增长」，搭配品牌合作案例元素，突出设计服务的核心价值。

首页栏目：

共 3 个一级栏目内容，顺序是「案例、关于我们、联系我们」；

同时设置了四大业务分类导航，以图标 + 文字形式呈现，栏目内容

以大量图片和案例为主。

截图说明：业务分类导航以专属图标 + 文字呈现，点击即可切

换不同赛道的案例，交互清晰、识别度高。

分页：



每个业务赛道（新智能 / 新出行 / 新零售 / 新健康）都有对应

专门的分类导航和案例分页，客户案例分页中设置了分页筛选导航，

按行业和品牌展示合作项目，使该板块更清晰。

页面用标签切换的形式区分不同赛道，同时摆放合作品牌的

logo 墙，能直观看到合作过的知名品牌。大家可以按照行业、品牌

筛选查看项目，查找内容很省心。

关于我们页面：采用图文穿插的形式，分成品牌理念、团队介绍、

工作室地址等多个部分，还用插画、团队合照、地址卡片来丰富内容，

形象更生动。

底部：



页面最底端整理了完整的辅助信息，罗列了北京、上海、厦门三

地工作室以及 EICO SPACE 的详细地址。

同时放上了商务联系邮箱、官方公众号入口，还有商务对接的微

信二维码。页面没有多余的悬浮弹窗和功能栏，从头到尾都维持了简

约的风格。

设计亮点：

全站风格保持一致，普遍使用无衬线字体，搭配大面积留白，部

分图片还用到了毛玻璃效果，层次感十足，现代感拉满。背景设计简

单，能让图文内容成为视觉重点，整体观感简约又大气。

团队自创了 “汉堡商业模型”，用创意插画来讲解业务逻辑，



把抽象的服务内容变得通俗易懂。既能让访客快速看懂公司业务，也

生动讲出了品牌故事，加深大家对品牌的印象。

网站布局：

网站采用模块化分区设计，不同内容、不同功能各自划分成独立

板块，后期更新、维内容也很便捷。网页加载速度很快，浏览体验流

畅。

2.1.4微谱数码

网站网址：https://www.weiputech.com/

1、网站风格

科技严谨、专业商务、数字化工业风，整体偏 B 端系统与数据

大屏调性，简洁大气、信息层级清晰，强调专业能力与落地交付。

2、网站色彩搭配

主色：科技蓝（专业、可信、数字化）

辅助色：深灰、浅灰、白色（清爽、稳重）

强调色：浅蓝渐变、科技绿（突出按钮、数据模块、交互热点）

整体高辨识度、低饱和度，符合政企与工业视觉习惯。

https://www.weiputech.com/


3、导航层级及内容

顶部固定导航，结构清晰

一级导航：首页、服务、案例、解决方案、关于我们、联系我们

二级导航：UI 设计、数据可视化、系统重构、政企数字化、

行业方案等

导航层级浅，3 步内可达目标页面，便于 B 端用户快速查找。

4、首页 Banner 图数量、内容及表现形式

数量：1 屏主 Banner

内容：品牌定位、核心业务、数字化设计服务标语

表现形式：全屏宽、科技感背景、大标题 + 短文案 + CTA

按钮，简约动态过渡。



5、首页栏目数量、内容及布局形式

栏目数量：约 8–9 个

内容：核心服务、优势能力、行业案例、客户 logo、解决

方案、合作流程、公司介绍、底部信息

布局：流式排版、卡片模块化、左右分栏，结构规整。

6、首页网站底部空间内容及布局形式

内容：logo、快捷导航、联系方式、地址、版权、备案号、

公众号

布局：多列栅格、信息分组清晰，简洁不杂乱。

7、分页数量、内容及布局形式

分页：服务详情、案例库、解决方案、关于我们、新闻、联系我

们

布局：统一头部底部，内容模块化、图文 + 数据展示，保持风

格一致。

8、交互效果（有趣的交互效果，之前的项目没考虑到的效果）

滚动渐显动画



卡片 hover 上浮、阴影加深

数据图表动态加载

案例筛选切换动效

导航下拉平滑展开

图片懒加载与预览效果

9、网站功能

响应式适配 PC / 移动端

案例分类筛选、搜索

在线咨询、留言表单

数据大屏 / 系统界面展示

客服快捷入口、SEO 友好结构

二、调研总结

1、网站做得好的地方

风格专业统一，B 端气质突出

导航清晰，用户查找效率高

案例展示丰富，说服力强

交互克制流畅，不干扰阅读

适配完整，加载稳定

风格专业统一，B 端气质突出

导航清晰，用户查找效率高

案例展示丰富，说服力强

交互克制流畅，不干扰阅读



适配完整，加载稳定

2、网站有待改善的地方

首页部分模块文字密度偏高

移动端部分模块间距可优化

案例标签可增加更多筛选维度

3、用户体验如何

整体体验良好偏优秀，页面专业易读，操作直观，重点突

出服务与案例，适合政企、工业类客户浏览与合作对接。

2.1.5极简慕枫

网址：https://mfsunny.com/

一、整体风格与色彩

设计风格：现代极简商务风，融合创意交互设计。遵循 “大道至

简” 理念，弱化冗余装饰，兼顾品牌质感与动态体验，同时输出黄金

15 秒、巅峰体验两大设计方法论，风格统一且辨识度高，适配中高

端 B 端客户审美。

色彩搭配：以白色、浅灰为基底，搭配深灰、黑色作为文字与功

能主色；少量低饱和深色、浅蓝作为交互点缀。全程无高饱和亮色，

色调干净冷静，文字与背景对比度适中，阅读体验舒适，高级感突出。

https://mfsunny.com/


二、导航系统

顶部导航，结构简洁，层级清晰：

一级导航整合品牌理念、服务板块、案例展示、关于我们、咨询

合作等核心入口，布局紧凑不杂乱。

支持中英文双语切换，适配海外客户与品牌出海需求；导航

hover 动效简约，和全站风格保持统一，用户可快速定位所需内容。

三、首页 Banner 与布局

首页 Banner：单张全屏静态视觉 Banner，无轮播设计。核心展

示品牌 slogan、极简设计理念与核心业务，突出 “极简商业品牌倡导

者” 定位，加载搭配淡入动画，视觉焦点集中。

页面布局：采用长滚动模块化单列布局，自上而下依次划分：品

牌理念介绍、核心服务矩阵、设计方法论解读、合作数据展示、标杆

案例、品牌故事、咨询入口七大板块。模块之间依靠留白、细微底色

区分，排版疏密得当，不堆砌内容，浏览节奏流畅。



四、分页结构

全站共用统一导航与页脚，核心页面划分明确：首页、服务页、

案例页、关于我们、联系咨询页。

案例页：采用卡片式瀑布流布局，展示华为、迪卡侬等合作项目，

分类清晰；内容较多区域配备简约分页控件。

详情页：以图文结合为主，详细讲解服务内容、设计思路与项目

成果，延续极简排版风格。

咨询页：简化表单字段，搭配邮箱、线上扫码咨询等多渠道联系

方式，降低沟通门槛。

五、页脚设计

采用多列分区布局，内容精简实用：包含品牌邮箱、24 小时在

线咨询入口、官方联系方式；同时补充品牌标语、版权信息等合规内

容。整体无弹窗、广告等冗余元素，风格与全站统一，信息分类直观。

六、交互设计

交互是本站核心亮点，轻量化创意动效 + 功能性交互结合，灵



动却不浮夸：

基础交互：全站平滑滚动，页面模块进入视口触发淡入、微上浮

效果。

特色交互：按钮、容器支持鼠标局部跟随 + 弹性回弹效果，动

态层次丰富，前端交互表现力强；案例标签、导航下拉切换流畅自然；

表单、咨询按钮拥有清晰的状态反馈。

整体特点：所有动效服务于浏览体验，强化品牌现代感，同时不

干扰内容阅读。

七、网站功能与技术

核心功能：全终端响应式适配（PC、移动端）、案例分类浏览、

在线表单咨询、扫码咨询、双语切换，功能围绕品牌展示、案例宣传、

商务转化搭建，实用性强。

技术特点：前端交互技术成熟，实现鼠标跟随、弹性动画等复杂

效果；页面加载流畅、运行稳定，同时兼顾 SEO 优化，适配企业长

期运营与品牌出海需求。



三、调研总结

3.1.1 网站风格

六家调研企业网站均主打极简专业的 B 端（面向公司、老板、员

工、企业客户）高端风格，无多余装饰，聚焦专业能力与品牌质感，适

配 B 端客户审美：

SKYUI：极简克制，科技感强，适配金融、科技等大客户；

唐硕：极简理性，B2B 咨询调性，传递专业信任感；

EICO：极简现代高级商务风，干净有设计感；

微谱数码：科技严谨、数字化工业风，强调专业落地能力。

极简慕枫：整体风格简约现代、富有设计感，同时融入动态交

互效果。



3.1.2 网站色彩搭配

整体以低饱和、高质感色调为主，配色克制统一，突出专业感：

 主色调：SKYUI 用深蓝 / 藏青、唐硕用深炭黑、EICO 用白 + 深

灰 / 黑、微谱数码用科技蓝，均适配 B 端稳重调性；

 基础色：均大量使用白色 / 深灰，留白充足，保证文字清晰可

读；

 点缀色：均采用浅蓝渐变、低饱和辅助色，仅用于按钮、重点

信息，不破坏整体极简感，无高饱和艳色。

3.1.3 导航层级及内容

均采用简洁两级导航，层级浅、逻辑清晰，便于用户快速查找信

息：

 一级导航：均固定在顶部，核心入口精简，含首页、服务 / 案

例、关于我们、联系我们；

 二级导航：通过下拉菜单或标签页实现，用于细分服务、行业

赛道、案例分类；

 特点：导航不冗余，3 步内可达目标页面，部分网站增设语言

切换、深色模式按钮，细节贴心。

3.1.4 首页 Banner 图数量、内容及表现形式

均采用 1 张全屏单 Banner 设计，聚焦传递品牌核心价值，无

冗余轮播：



 内容：核心为品牌 Slogan / 理念（如 SKYUI“好设计，能落

地”、唐硕 “用户至上 增长自来”），搭配品牌相关视觉图；

 表现形式：全屏居中展示，文字叠加清晰，加载时配合淡入、

上浮等简洁动效，视觉冲击力强且不杂乱。

3.1.5 首页栏目数量、内容及布局形式

栏目数量精简，核心内容全覆盖，采用垂直通栏、模块化单列布

局，规整简洁：

 栏目数量：SKYUI 6 个、唐硕 7 个、EICO 3 个一级栏目、微

谱数码 8-9 个；

 核心内容：均包含品牌 Banner、服务介绍、案例展示、客户 /

优势、联系入口；

 布局：自上而下流式排版，左右分栏或卡片式设计，模块间留

白充足、区隔清晰，信息层级分明，阅读流畅。

3.1.6 首页网站底部空间内容及布局形式

底部信息实用全面，布局规整，聚焦品牌信息、联系方式、引流

入口：

 核心内容：均含品牌 Slogan/Logo、办公地址、邮箱 / 电话、

版权 / 备案号；唐硕、EICO 额外设置公众号二维码引流；



 布局：多采用左右分栏或多列栅格，信息分组清晰；SKYUI 搭

配 3D 动态地球、EICO 用工作室地图卡片，兼顾实用性与品牌质感；

最底部通栏展示版权信息，极简规整。

3.1.7 分页数量、内容及布局形式

分页精简，核心页面全覆盖，风格统一、模块化呈现：

核心分页：均含首页、案例页、关于我们页、联系我们页；微谱

数码额外增设解决方案、新闻页；

内容：案例页按行业 / 服务分类展示项目；关于我们页介绍品

牌理念、团队、工作室信息；

布局：统一头部底部，内容采用卡片瀑布流、分模块布局，图文

结合，信息展示直观。

3.1.8 交互效果

所调研的网站整体克制细腻、高级流畅，兼顾美观与易用性，亮

点突出：

 通用交互：全站平滑滚动、模块滚动渐显、按钮 / 卡片 hover

反馈、图片懒加载，动效简洁不拖沓；

 特色交互：SKYUI 文字动态切换、底部 3D 地球；唐硕深色模

式切换、表单简洁交互；EICO 案例标签流畅切换、毛玻璃效果；微

谱数码数据图表动态加载、案例筛选动效；



 体验：交互逻辑清晰，无冗余特效，不干扰用户阅读，提升页

面层次感与高级感。
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