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[bookmark: _Toc431371428]一、前言
       此次调研的目的是为了从其他网站上借鉴其网站的优势，对后期网站建设进行客观的分析和对比。

[bookmark: _Toc431371429]二、主体
[bookmark: _Toc431371430]（A）、调研时间
	 	2015年9月29日
[bookmark: _Toc431371431]（B）、调研方式
	 	主要是通过网络查看一些网站进行调查，根据客户对网站的基本要求，对首页的设计版块进行了相关的调研。
[bookmark: _Toc431371432]（C）、调研目的
	 	便于更好的设计，达到网站的预期效果，吸引更多的人来了解。
   从其他网站上借鉴其网站的优势，对后期网站建设进行客观的分析和对比。
[bookmark: _Toc431371433]（D）、调查对象
	网站
	链接地址

	国泰君安证券
	http://www.gtja.com

	中信银行
	http://bank.ecitic.com/

	星辰论坛
	http://bbs.changsha.cn/portal.php

	星沙时报
	          http://xssb.csxnews.com

	重庆论坛
	http://www.cqsq.com/

	上海生活网
	http://www.021life.cn/

	华泰证券官网
	http://www.htsc.com.cn/htzq/index/index.html

	长沙市方正证券股份有限公司
	http://11138459.czvv.com/

	湖南生活网
	http://www.hn114.org/

	湘西生活网
	http://www.07430743.com

	华夏银行
	http://www.hxb.com.cn/home/cn/

	广发银行
	http://www.cgbchina.com.cn/

	上海证券交易所  
	http://www.sse.com.cn/

	             苏州生活网  
	http://www.139life.com/

	   河北建设投资集团有限责任公司
	（http://www.hecic.com.cn/）

	东方证券
	（http://www.dfzq.com.cn/dfzq/index.jsp）

	广东文化网
	（http://www.gdwh.com.cn/）

	          河南文化产业网
	（http://yanchu.henanci.com/）

	长沙县,星沙,星沙新闻网,长沙县新闻网
	（http://www.csxnews.com/Index.html）

	[bookmark: _Toc5859]          生活频道_中国网 
	http://life.china.com.cn/

	
	



[bookmark: _Toc431371434]（E）、调查内容
[bookmark: _Toc431371435]2.1同类型（证券类）调研
[bookmark: _Toc431371436]            2.1.1导航
[bookmark: _GoBack]
           
           优点：1.导航采用一级导航形式，比较直观，便于用户寻找内容。


 

           缺点：1.导航样式比较单一，不利于引导用户浏览。

          
            缺点:1.视觉上让人不能觉得是一个整体。


     
           优点：1.导航采用二级导航形式，便于用户寻找内容。

  


         优点：导航栏目多，分类比较全面，能让访问者更快的找到自己想要了解的东西。
               设计简单合理，色调温暖舒服，鼠标经过时响应区为一个色块
          缺点：没有采用了二级导航，可能用户体验不太好。


国泰君安证券（http://www.gtja.com/hn/index.jsp?uan=fzjg_hn_index）
                  
                  优点：导航设计简洁，滑过会出现色块。
                  缺点：鼠标经过时候的字体颜色不太醒目，效果不突出。 
     
[bookmark: _Toc431371437]           2.1.2 Banner
               (a)方正证券


           
 优点：个人非常喜欢方正证券，介绍主要都在Banner图里，服务分类都在导航里，非常有想法，标新立异。


[bookmark: _Toc4084] 优点：图文并茂，以图为主。



总结：导航形式采用一级导航更适合网站的建设，banner图的内容结合生活，图文并茂，让人感觉很接地气。


[bookmark: _Toc431371438]2.2区域类（本地）调研
		
[bookmark: _Toc431371439] 2.2.1网站布局


              优点：分类非常醒目，有助于一下子找到重点


        
        优点：关于经济类的新闻，既可以让人了解本地的一些新闻时事，又可以让人了解
一些财经类的知识。


        优点：让来访者初步了解地域特点和信息。





        优点:页脚板块用于来访者更加进一步的了解网站的信息，制作者的信息和联系方式。


[bookmark: _Toc431371440]2.3其它区域类调研
        
[bookmark: _Toc431371441]2.3.1网站布局

优点：1.版块中加入小型BANNER图，可以宣传最近举行的活动。
  		  2.图片新闻更容易引起用户的阅读兴趣
缺点：1.文字类新闻过多，应进行筛选。



            优点：1.图文并茂；
              2.内容丰富；
              3.排版合理。

优点：与来访者的互动，直接了解关于今天的资讯。


总结：首页版块内容分类非常醒目，图文并茂结合生活，给人的感觉很亲切。

[bookmark: _Toc431371442]2.4网站交互方式调研
[bookmark: _Toc431371443]				2.4.1 导航交互
					A. 鼠标经过导航出现下拉列表平铺，二级导航鼠标经过文字变红色
							  		
					B. 鼠标经过显示色块,鼠标经过文字色块放大

					
		
					
[bookmark: _Toc431371444]			   2.4.2 banner图交互
					A. 轮播图，鼠标进过下方数字切换图片
						
					B 鼠标按下图片切换
						
					C. 鼠标经过图片显示
					 	
			
				


[bookmark: _Toc431371445]2.5 网站首页排版布局的调研	
[bookmark: _Toc431371446]A.本地区首页版块布局







[bookmark: _Toc431371447]B.其它地区首页版块布局





（图为长沙生活网）

[bookmark: _Toc431371448]







[bookmark: _Toc431371449]2.6 色彩搭配的调研

                                                           （图为中国平安网站）
优点：给人亲切温暖的体验。



整个页面简单大方；分类很明确，布局合理。


布局合理



颜色搭配合理






总结：
分别找了几种排版风格相似但是色彩搭配不同的网站进行对比，由此可以看出，色彩搭配是可以改变一个的网站的整体色彩基调和感觉，特别是贯穿整体网页的主色调和具有视觉冲击的点缀色，导航到首页的整个布局的色彩基调和感觉由！
根据调研的网站首页版块，色彩丰富，充满活力，可能感觉更符合贴近生活。


3、 [bookmark: _Toc431371450]总结





湖南工程职业技术学院 ONEPIECE团队

image1.png
e 4R
@z Englch





image2.png
swen xR0 AR BEexs wees mewer ™





image3.png




image4.png




image5.png
@) ersEs (o e =

W we





image6.png
ks KETER

MERAS WMER hSiEE RRERN RS Bl




image7.png




image8.png




image9.jpeg




image10.jpeg
BENET, AEHER,
HRXAK, TMEEESE!

RHR—IBRE,
AA— e





image11.jpeg




image12.png
RIS <3 ? TR
St

i 1

o2
EXET U=

GERRERT - NRERARER
ORZSEERAST - BBKE e ¥





image13.png
pistn

o

KR

ESERE HE BE 298RS

R AT RS (BRI

N

S o0 SRR TR S SR





image14.jpeg
HiIRS £

9D (Changsha ) |, SIFFEs: , BFEH , SEEEES  LTHESSE
SRR, S, X, SENSETO | FENRKEENSE. f
ERIREERD , SEEL ]
EESTHUESD , KIFFETEROEDZ— , KEEEDRRLET,

EERIEFRERFERELE]




image15.jpeg
BETE  mumi  mmem

ST P BB T ATES WARMITES  WTREESC ST, BT rAsa
. AR AR, iR, YSATRE, 5 SADAETANTY, U e KA
. SO I . e . T TR, MRS | DHRANTE, SUTE, AT,
TR, ok,

IO | BT Bcom




image16.png




image17.jpeg




image18.jpeg




image19.png




image20.png




image21.png




image22.png




image23.png




image24.png




image25.png
BAsER  Lw T A= B
e, SR -
*oans 1
otz 1

e R i
)
AR RS AT





image26.png
« s o, T
- s
Jrespe—
P ]

o

« PERETTReART
*AmosmzszD

P
© K A 2

s AL LR

P

]
- sn e

T
- M s R

i

¢ REBRLEEN . T
© EoemTaN B ETAT.
«wss

© s R
« EommmEAT

RS

A ST, W
Pt
gz e

L —

B
. St T

mapss  meo

W somrmai s ma

[
[Eep




image27.png




image28.jpeg
"B rarric

B crinment -





image29.jpeg




image30.jpeg
e{i}/}’i





image31.jpeg




image32.jpeg




image33.jpeg
R i





image34.jpeg
HEFESEESE LY





image35.png
SecretieyDd

KEYWORD ADVERTISING

CAMPAGNE PAY PER CLICK
SU GOOGLE ADWORDS

Sivenche el Keyword bt pok
e e o Ao e

i e o s S e ke
“Caoie s e 10 cmereria
e A s e et





image36.png
_____.

#3F2860 #90C5A9 #7A9A95 #EF6D3B #FA8B60




image37.png
2 Qoo ¢
McCarthy
Design

Welcome (o the portfolio of Scott McCarthy, a Creative Director and
digital design consultant at the Washington Post Co. Scolt s an
experienced creative strategist who strives for design clarty with a
simple, bold and beautiful aesthetic. Have a look around to see what

he's been up (.





image38.png
#C7D0D5 #93B1C6 #FSFSFS #FF7148 #EC583A




image39.png
WE DON OUR GREEN TIGHTS
& CLIMB INTO THE RING.





image40.png
#342800

#E2DA9S #5E9CAO #73AFB6 #282301





image41.png
o ol Gontctus

We make webs <

‘And evergthing about it

 wonder
No% Cnder ) 0%




image42.png
#EBE3EO #EDDSDL #E3D6CE #DDEOCD #F9A646.




image43.png
s /A 2
142 DOOR =T
CONCEPT /.
74 i
// /’\





image44.png
$202020 831018 #863685 5004557 #Foror0




